
 

είی آموΎه ϩΎگέΎفصل کήس 
 
 

 ایـدϩ تـΎ تـجـέΎی سـίΎی 

 نه‌فرصتΎرآفرینΎی‌کΎه 

 تشخیص‌فرصت 

 ره‌برداری‌از‌فرصتϬب 

 ϡرآفرینی‌تصمیΎرانه‌در‌کΎهشی‌ϭزانه‌Ύگیری‌اثر‌س 

 هΎیت‌نقش‌جدید‌دانشگϠبΎسعه‌قϭ؛‌تΎرآفرینی‌هΎی‌کΎه‌

 
 
 

 جΏά سήمΎیه خέΎجی ϭ فΎیΎϨنس  
 شϭلي‌رΎمین‌مΎي‌تΎه‌
 رجياهـداف‌Ύیـه‌گـذاري‌خـΎپـذیـرش‌سـرمـ‌
 رجیΎیه‌گذاری‌خΎاع‌سرمϭان‌
 یهΎیت‌سرمΎحم‌ϭیق‌ϭن‌تشϭنΎرجي‌قΎگذاري‌خ‌
 یهΎز‌سرمϭرجی‌مراحل‌اخذ‌مجΎگذاری‌خ 

 
 
 

 )هΎ فήصت ϭ هΎ چΎلش(ایήان دέ خطήپάیή گάاέی سήمΎیه
 لϭیه اصΎطره گذاری‌سرمΎپذیر‌مخ‌
 ن نقشΎیه آفرینΎطره گذاری‌سرمΎپذیر‌مخ‌
 زدهΎیه بΎسرم‌vc Ύه(vc: venture capital) ‌
 یه هزینهΎسرم vc 
 مینΎلی تΎری مϭآϭن‌
 قϭی‌صندΎهش هϭپژ ϭ (ری‌ϭΎفنvcیΎه )میϭب 

 
 
 
 

είέیاέاάی گέϭΎϨف ϭ مΎϬکت سήش Ύه 
 اهمیت ϭ هΎیگΎری ارزشگذاری جϭΎفن‌
 یل بررسیϠی‌تحΎلی هΎم‌
 ری گذاری قیمتϭΎفن‌
 ری گذاری قیمتϭآϭن‌
 شϭی‌رΎتجربی ه‌
 شϭی‌رΎکمی ه‌
 زی نظریهΎب‌Ύر(‌هΎبل رفتΎمتق vc ϭ ضیΎمتق(‌
 ری گذاری‌ارزشϭΎایران در فن!‌



 
 
 
 

έΎکϭ بδبوم ک 
 ر‌چیستΎک‌ϭ‌Ώ؟مدل‌کس 
 رΎک‌ϭ‌Ώرت‌مدل‌کسϭضر‌‌
 ضیح‌ϭمل:‌9تΎر‌شΎک‌ϭ‌Ώجز‌مدل‌کس 

o 1- یانήش مشتΨب 
o 2- ش های کلیدیίش ارΨب 
o 3- یعίکانال های تو 
o 4- یانήارتباط با مشت 
o 5-  یان هایήرآمدیجΩ 
o 6- فعالیت های کلیدی 
o 7- منابع کلیدی 
o 8-کای کلیدیήش 
o 9- ها هزینه 

 جمع بندی 
 


